“han hecho. un sitio en las gran-
" des superficies cspaﬁaia,s Se
trata de una una prictica co-
mercial habitual en Ia Unién
Europea ——a excepcion de Gre-
cla—, ganada a pulsu por los
consumidores.

La oferta, por ahora, abarca
a cuatro marcas: Nado, de
Granja Castell; Biedma de
Starlux; Auxolac, de Heinz Ibé-
rica; y Baby, de Hero. Eo el su-
permercado de El Corte Inglés
se puede encontrar, ademds, la
leche de Bio century.

Las centrales de compra no
han iniciado todavia la distri-
bucion en los supermercados
de menor tamafio. La diferen-
‘cia de precios, estimada por los
‘P!'GP’IOS mprﬁmus, varia en-

temente por la Unitn de Con-
sumidores d° Espafa (UCE)

- tar ;
-80,000 pesetas, comprando fos
pmducws actualmente en ven-
ta en farmacia. No es extrafio,
que el pasado Jjueves una

0 P mﬁade&rn una y

bl
toda la compra en ei ‘mismo si-
tio, -Es muy comodo”, aposti-
llaba su marido. “Y adem:‘:.s, la

que cowpro en la farmacia me
‘cuesta 13007, reflexionaba la
que finalmente echd
de 12 compra, de las
s cardcteristicas que la
habitual, mstaba 955 p&

Su iiica preocupacion era el

conscjo del pediatra. “Es que te

dicen que no es bueno cambiar
de leche, manifestaba la duda.
" Pero los pediatras han mostra-

rigor pedidtrico necesario en la
adecuada alimentacidn del lac-
tante”, afirma Carlos Marina,

wchuu a esta i:berd]rza— :

fuerzo investigador, “activida-
des, cursos, y congresos que
desarrollan las ocho grandes

. empresas de nutricion infantil”,
+ de venta exclusiva en farmacia.
~Una de estas grandes firmas

es la multinacional Nestlé, que
ofrece dos tipos de leches para
lactantes, y que en otros paises
europeos vende indistintamen-
te &n SuUper ado o farmacia.

gresnderme de la Sociedad de

ediatria de Madrid y Castilla-
La Mancha. Su argumento es
- que*'se deja la direccion dietéti-
ca infantil en manos de la caje-
ra del supermercado, en lugar
de en las del pediatra”™. Con

todo, Marina admite abierta- -

' mente que estas marcas
de leches “refinen las mismas
garantias sanitarias que las que
se venden en las farmacias”, ya
la hora de expresar sus pxefe-
rencias tira de la balanza el es-

En Espana aun no han tomado
una decision. “Cada mercado
tiene su filosofia de actuacion”,
indican fuentes de la empresa.
“En Espafia actualmente se
estd estudiando”.

La empresa de distribucién

‘Eroski puso a la.venta el pasa-

do mes de junio en una veinte-
na de hipermercados y en mas

_de 200 supermercados de la ca- -
dena Congum la leche materni-

zada Nadd, de la empresa

Granja Castelld, aunque estan
negociando la implantacion del
resto de [as marcas citadas. Los.

nueve meses transcurridos dess |
de que Eroski rompié la venta -
exclusiva en farmacias no han |

incidido significativamente en
los habitos de compra, segin
sefialan sus portavoces.

“Los consumidores poten-
ciales no saben que se puede ea-
contrar ¢l producto en los su-
permiercados”, afiaden. “La ley
no permite realizar camparas
de informacion o promociones
que incidan en el consumo, yia
pr ia en los estableci
tos de alimentacion es todavia

- irregular. La leche maternizada

no se ha incorporado a la lista
de la compra”. Eroski no quie-
re revelar las cifras de ventas,
PETO asegura que “alin no son
significativas™.

CLALDIO ALVAREZ

Pegas
sanitarias

L.A./E L, Madrid / Bilbao
Los farmacetticos del Pais Vas-
co no han detectado que la libe-
ralizacidn de la venta de leche
para bebés haya tenido repercu-
5i6n en la demanda. “Vamos a
seguir camo hasta ahora”, indica
el presidente del Colegio de Far-
maceiticos de Vizcaya, Ifiaki Li-
naza. “No es una medida acerta-
da, pero no por razones ¢co-
nomicas sino sanitarias. La lac-

tancia de ipicio va muy ligada a-
©  otros pequeiios problemas de la-
- salud de los nifios. Lacomprade.

Ia leche es el momento de reali-

- zar muchas consultas y dar con-

sejos sobre la alimentacion ¥ el
crecimiento”.
Es el mismo argumento del

' presidente del Consejo General

de Farmacéuticos, Pedro Capi-
lla, para rechazar la liberaliza-
cién: “La capacidad del consejo
farmacéutico y de hacer cumplir
fa prescripeitn del pediatra”, ex-
tremo que pone en tela de juicio
el estudio de la UCE, realizado

-en 392 oficinas de farmacia de

toda Espafia. Apenas un 5% se

nego a dispensar sin receta del

pediatra; “ninguna dié informa-

cién hasta que, con el ticket de -
compra en la mano, el compra- .

dor pregunto por la dosis autili-

zar o el agua a emplear, yen mis-
de un tercio de ellas, la informa- .

cién consistia en remitir al eti-
quetado del producto,

Capilla no quiere valorar la
calidad de las leches de super-
mercado, pero si duda de que se
mantengan Jos precios iniciales.
Alude en favor de su gremio la
apertura durante 24 horas al dis
——|as fanwacias de guardin— y el
abastecimiento territorial, tanto
en cindades como en zona rural.
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