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,supcrliéies:españolas. Se
trata' de una una práctica co-

,mércial¡¡abitual, en la Unión
''Euiopei:.::a' Oicéepcioíide! Ore-
cia~. ganada,a'pulso por los
consuinid<m:s:' ,

La oferta-.¡)or, "lJOra, abarca
a cuatro' marcas:, Nad6, de
Granja Cast~l!ó;l:\ledina. de
Starhlx; AuxolaC, &H~ Ibé-

tica; y'Baby~~)iétO,'ED el su-
~ercado'ae El Corte Inglés
se puecll1cncon!Í'ar. además. la
leche de'Bio'ceiitury,

Lascentra1e:,de, compra no
han iniciado todavía la distri-
bución en los supennercados
deme¡lor tamaño, La difeTen;

'cia de,precios, es,tiJJladapor los
propios:emp(eS¡tíj(js, varía en.
!re un, W;y\mf~ resPOC!(lJ!
I¡ISfarmacias, ~~ van ..Iuni-
ta¡; :a, vendér P.tr!lS=mareas dis-
tinta$,
oforbi
fa
,r,

Pegas'"
Sanitarias

,$~'~ni~'preocupación cracl'
,IOtdíattli- ~E$i¡~tc'

o <:ambiar ' fuer:zo inyestigador, "activida- G,ranja ea.teJló. aunqu"están
',a!3dUda" diis.. C!1fSos. y congresos"que negociando la implan~ción d,,1

'moslrilc desarronan las ocho graódes rt:Stó deláS marcaicitadas. Los
iéiaJiza. " empie.asde nutrición infalltir". ,mi..veroeses transcurridos <Jes..:'

iíSa'ín!=!!tc, de venta exClusiva en fanniid~ ":d~CiaeEro.ki rompió la Ye'!:ta:'
.."..;" , " " '" Úna de! estas grandes firmas 'exclUSiva en fannacias no ban ,

'q~ sC'¡Íierdeel es.!a n¡ultinacional Nestlé,que :-incididosJgni/icativan¡en~'en
'~o en la ofi'ecedos tipos de leches'para 'los,hábitos de compra. según"

eot3clón,dél.!ac. lactantcs,,yque en otros paises señalan sus portavoces, . ';'
:Carlo$,,~~iina. _,europeos vende indistintamen- "1:05consumidores polen..-

, ,dí;:lá SoéjCd.\d,de te"n superií1etcádoo fannacia, cialesno sabenque se putde eo,.'
'e(ljatrlade Madrid yCástilla- EnEspaña'aún!ló han tomado contrar el producto m'los sn-',

La Mancha. SUargwnci1!óes una decisión. "Cada mercado pennercados",añaden. "La ley
que"se deja ladirección'diCtéti- tienesu fi!osoflade actuación", no permite realizar campañas
ea infantil en manos de la,caje- indican fuentes de la empresa. de informacióno promociones
ra delsu~do, en lugar "En España actualmente se que.incidanenel consumo,y la
de eo.las déI pediatia~. COn está estÍldÍarido". ' presencia,eñlosestablecinúen-
todo. Matinaadn¡jte, ábieria-,' La em,l)\'esade distribución, tos,de alimentaciónes todavía
men~que~ esta's,marcas' ,Erqskípuso a la ta el pa.sa- "irregular.L;ilechen¡atemizada
de'leéhes "reúneri'1I!$,ÜÚ$masdo meSdejunio en una ve!nte- no se ha inCorporadoa la lista
garintiassanitárias'i¡UeIas'qtie na de,hipennercados yei1 más ,de la compra". Eroski no quie-
scvenden'eo.lufarmacías".ya dé 200süpermercadosde laca- " re revelar las cifras de venta$,
la hofa:de exprCSarStiS'prefeC"dena. Consom laJechemateroí- pero asegura que "aún no son
=ci~j!ra'<!c la balanza el ~ zada Nadó. de la empresa significativas",

L. A.i E.L. Madrid I BUban
Los f3fll13!:tÚticosdel País;Vas-
co no han detectado qfje,Ja:libc-,
nüización de la \"CII!;i.,'ífe"lecbé'

"para bebés haya teojilO'repeicu-
'Sión en la ácmandá: "Vamos á
seguir como hasta ilbóraw, indica
el presidente del Colegiode Far-
maceúticos de Vl2Cáya,lñaki LJ-
naza. "No es una medidáaceria.,
da, pero no por razones. eCo-
nómicas sino sanitiuias:t:a ,Iac-
lancla de 'inicio va muy. ligada a-
otros pequeños probk:n¡as de la,
>alud de los niiias,. La compra de
la Itcbe es el momento 'de,'~k

, .zar,muchas consultas y dar con-"
sejos sobre la alimentación y el
c:rccimiento" .

Es el mismo argumentO del
p=idente' del Consejo General
de Farmacéuticos. PcdroCap¡'
,1Ia, para rechazar la liberaliza.
ción: "La capacidad del consejo
fannacéutico y de hacer cwnplir
la prescripción del pediatra";'''x-.
tren!!>qUe pone en tela dcjuicio '

el eStudiode la UCE, realizado
,di. 392 oficinasde farntáda'al'
'/&la España. Apenas UD5%Se '

'óé&ó a dispensar sin receta, del .,
pediatra; "ninguna dió informa,,_

',ción' basta que. con el tickt~ de , '

compra. en ]a mano. elcOtnf.ml':~;}
,dor préguntó por la dósiS'autili- ,
zaroel aguaaoomplear, yenmlÍ$. ;
de un tercio de ellas,la informa- <
ción consiStía cn ¡em)tír a1.cti- ,
quetadó del prodUcto.
, CapiUano quierevalorarI¡l,
calidad,!le' faslecbesdecsuPct-
mercado, petO si dJlda déq""se
mantengan los, ¡mcios iniciales; ,i
Alude en favOr de su'gti:m!!>1a'
apertura durant" 24 hom, af dIa
-las farmacias de guardia:"" Yel
abasteclmiento tcoitorial. ianto
en ciúdadés como en zona ruraI;-


