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Los farmacéuticos siguen un documento estratégico que justifica la protesta en beneficio del consumidor

El guion de campana contra la ley de

farmacia plantea crear alarma social

pormenoriza las «pautas y argumentario» a seguir por
los colegiados ante los medios y la opinidn piblica,

siempre con la idea de «favorecer al consumidors. El
documento cita desde respuestas tipo hasta consejos de
vestuario. También recomienda «no fingirs.

La campana de los colegios de farmacia para tratar de
frenar la aprobacion del controvertido proyecto de ley
responde a una cuidada estrategia que persigue la
«concienciacion v la alarma social». El guidn de la
campana, al gue ha tenido acceso este periddico,

tener en cuenta
siempre que la postura que
adoptamos ante los medios y la
opinidn piblica es la de favo-
recer al consumidor en cual-
quiera de los puntos de los que
trata la ley (...). Cualquier pre-
gunta fuera de este contexto,
que pretenda entablar algin
tipo de debate hablando de
NUESIros  propios intereses o
que pretenda hacer politca, de-
berd ser esquivada. Aplicando
respuestas tpo consulte con su
mensajere o dando respuestas
que reviertan hacia la Xunta de
Galicia». La estrategia define
que, en la primera fase, los co-
legiados deben cefiirse a estas
pautas ante los medios.
Determina que los puntos en
los que hay que incidir son la
dispensacion de medicinas por
mensajeria —a la que se alude
como mensajerazo—, la trans-
mision y la «atomizacidn. de
las farmacias. El mensajerazo
se presenta como «uno de los
temas a defender con mis
ahinco», con razonamientos
como: «Los enfermos cronicos
son la mayoria de los usuarios»
y «es inconstitucional, porque
la Ley del Medicamento prohi-
be la venta a domicilio y cual-
quier tipo de venta indirecta al
piblico de firmacoss. Contra
la norma para transmitir boti
cas, se dird que «no se benefi-
cia a nadie con este sistema,
porque para poder acceder al
nuevo modelo de farmacia hay
que hacerlo por concurso de
mMENLos, y und persona recién
licenciada no los tienes,

«Debemos

NOAN A SOLER
De izquierda a derecha, los presidentes de los colegios de Lugo, A Corufia, Ourense (ya dimitido) y Pontevedra

. El Gonsejo

| sugiere a los

. profesionales

que no acepten
presiones

| El presidente del Conse-
jo General de Colegios
Farmacéunicos de Espafa,
Pedro Capilla, apeld ayer
a la «personalidad» de las
juntas directivas de los co-
legios para «asumir sus
responsabilidades en mo-
Mentos criticoss ¥ no ce-
der ante las presiones de
los propretanios en favor
del cierre. «Los colegios
deben ser téenicos para la
conselleria, y aportar solu-
ciones al modelo propues-
tow, indico.
Capilla s
confiado en que colegios y
Administracion  «hagan
pelillos a la mar» y gue
impere ¢l wsentido co-
min» para reformar el
proyecto. Decling  hacer
aciones sobre la cam-

reconocio

paia de Jos colegios galle-
gos, al tiempo que rechazd
la idea del supuesto «mo-
nopolios actual denuncia-
da desde el colectivo de ti-
tulados sin oficina.

En contra de la liberali-
zacion, expuso que «los
sistemas de regulacion es-
tdn hechos para situar las
farmacias en lugares de-

La estrategia de la campana encargada por
los colegios farmacéuticos, y a la que des-
pués se sumaron la patronal y la asociacién
de titulados del medio rural, establece una
fase intermedia 0 «campana medidticas, que
consistiria en sargumentaciones y contra-
argumentaciones» entre la plataforma, los
medios, los partidos politicos, los lideres de
opinion y la Administracion, a la que, advier-
ten, «se invitaria al careo publico.

La segunda parte comenzard «cuando la
fase medidtica llegue a un estado de crispa-
cidn tal en el que se empiecen a diluir los ar-

; ST S IS

El plan prevé una segunda etapa
cuando se haya generado crispacion

gumentos y contraargumentos». En esa se-
gunda etapa prevén que «los acontecimientos
se desarrollardn por si solos». Vaticinan que,
«si no alcanzamos el aborto de la ley, habre-
mos dejado una espada de Damocles tan en
alto, tanto por la advertencia como por el eco
social causado, que resultaria dificil asumir la
responsabilidad de llevar a cabo la wnalidad
del proyecto de ley». Por dlumo, la fase be-
low the line o de marketing relacional consis-
tird en distnbuir folletos informativos y un
cuestionario a cubnr y firmar por el usuario.
Recomiendan actuar con «sencillez»,

terminados, para que el
servicio llegue a todos los
ciudadanos».

Mais adjuntos

Agregd que la profusion
de boticas no es buena, y
apostd por aumentar el ni-
mero de farmacéuticas por
oficina. Asi, aseverd que
el 60 por ciento de las far-
macias espafiolas dispone
de mas de un ntulado.

Opind que ¢l proyecto
gallego no implicard la
creacidn de mds empleo
«El sistema es malo, por-
que no es mi publico m pri-
vadons, atajo,
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