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Losfarmacéuticossiguenundocumentoestratégicoquejuslifica laprotestaenbeneficiodelconsumidor

Elguióndecampañacontrala leyde
farmaciaplanteacrearalarmasocial
Lacampi/liadelos colegiosdefarmacia para lralar de
frenar la aprobaciÓndel controvertidoproyectode ley

respondea unacuidadaestrategiaquepersiguela
«concienciaciÓny la alarma social».El guiónde la

call/pi/lia,al queha tenidoaccesoesteperiÓdico,

SANTIAGO
Rcdacción

«Debemos tener en cuenla

siempre que la postura que
adoptamos ante los medios y la

opinión públiea es la de favo-
recer al consumidor en cual-

quiera de los puntos de los que
trata la ley (u.). Cualquier pre-
gunta fuera de este contexto,
que pretenda entablar algún

tipo de debate hablando de

nuestros propios intereses o
que pretenda hacer política. de-
berá ser esquivada. Aplicando

respuestas tipo consulle eOI/ JIl

mensajero O dando respuestas
que revienan hacia la Xunta de
Galicia». La estrategia deline
que. en la primera fase. los co-

legiados deben ceñirse a estas
pautas anle los medios.

Determina que los puntos en
los que hay que incidir son la

dispensación de medicinas por
mensajería -a la que se alude
como mCIIJajerazc>-, la trans-
misión y la «atomización,) de

las farmacias. El mensajerazo
se presenta como «uno de los
temas a derender con más

ahínco», con razonamientos
como: «Los enfermos crónicos

son la mayoría de los usuarios»

y «es inconstitucional. porque
la Ley del Medicameoto prohi-
be la venia a domicilio y cual-
quier tipo de venia indirecta al
público de fármacos». Contra

la norma para transmitir boti-
cas. se dirá que «no se beneli.
cla a nadie con este sistema.

porque para poder acceder al
nuevo modelo de farmacia hay
que hacerla por concurso de

méritos. y una persona recién
licenciada no los tiene».

pormenori~a las «paulas y argumentario» a seguir por
los colegiados ante los medios y la opinión pública,
siempre COIIla idea de «favorecer al consumidor». El
documento cita desde re,~IJl/estastipo hasta consejos de
veslllario. Tambiéll recomienda «nofingir».

XOAN A SOL~

De izquierda a derecba, los presidentes de los colegios delugo, A Coruña, Ourense (ya dimitida) J PDntevedra

Elplan prevé una segunda etapa
cuando se haya generado crispación
La estrategiade la campañaencargadapor

los colegiosfarmacéuticos,y a la que des-
puéssesumaronla patronaly la asociación
de tituladosdel medio rural. estableceuna
faseintermediao «campañamediática»,que
consistiría en «argumentacionesy contra-
argumentaciones»entre la plataforma, los
medios,los panidospolíticos.los líderesde
opinióny la Administración.a la que.advier-
ten,«seinvitaríaal careopúblico.

La segundapane comenzará«cuandola
fasemediáticalleguea un estadode crispa-
ción tal enel queseempiecenadiluir los ar-

gumentosy contraargumentos».En esase-
gundaetapaprevénque«losaconlccimientos
sedesarTollaránporsí solos».Vaticinanque,
«si no alcanzamosel abonode la ley.habre-
mosdejadounaespadade Damoclestanen
alto, tantopor la advenenciacomoporel eco
socialcausado.queresultaríadifícil asumirla
responsabilidadde llevar a cabola totalidad
del proyectode ley». Porúltimo. la fasebe-
/owlhe /ineo demarketingre/aciona/consis-
tirá en distribuir folletos informativosy un
cuestionarioa cubrir y lirmar porel usuario.
Recomiendanactuarcon«sencillez».

El Consejo
sugiere a los
profesionales

que no acepten
presiones

El presidenlC del Conse-
jo General de Colegios
Farmacéuticos de España.
Pedro Cap,lla. apeló ayer
a la «persnnalidad» de las
juntas directivas de los co-
legios para «(asumirSlIS

responsahilidades en 010,
mentos criricos).y no cc-
der ante las presiones de
los propielarios en favor
del cierre. ((Los cokgios
deben ser técnicos para la
consellería. y aponar snlu-
ciones al modelo propues-
to), indicó.

Capilla se reconoció
conliado en que colegios y
Administración ((hagan
pelillos a la mar.. y que
impere el «sentido co-
mún), para rcfonnar el
proyecto. Declin<l hacer
valoraciones sobre la cam-

paña de los colcgios galle-
gos. al tiempo que rechazó
la idea del supuesto «mo-
nopolio.. actual denuncia.
da desde el colectivo de ti.
tulados sin olicina.

En contra de la liberali-

zación. expuso que «los
sistemas de regulación es-
tán hechos para situar las
farmacias en lugares de-
terminados. para que el
servicio llegue a todos los
ciudadanos».

Más adjuntos

Agregó que la profusión
de boticas no es buena, y
apostó por aumentar el nú-
mero de farmacéuticos por
olicina. Así. aseveró que
el 60 por ciento de las faro
macias españolas dispone
de másde un titulado.

Opinó que el proyecto
gallego no implicará la
creación de más empleo.
«El sistema es malo. por.
que no es m público ni pri-
vado... atajó.
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80 X 80 23.000 pis.
, 90.90 24.940 pis.
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~ACRjUCO HASTA 75 X 75
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MAMPARAS
GRAN VARIEDAD DE MODELOS Y MEDIDAS ¡CONSUlTENOSI

[i\' ) INSTALACiÓN

. GRATIS
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41.640 pis.
42.800 pis.
43.960 pis.

O.J.mD.LYJD~EGU.RID.ADl
6 mm. 150. 90 ancho

~ SERVIMOS
A TODA
GAUCIA

uío Autolimpioble. Cierres /v\ognéticos.
130 cm. a 170 cm.

.aleral Fijo 70 cm.

iMA.~.E,e,B,:eBS2
W)vENTA E INSTAIAClON DiRECTA DE FABRICA

(,.902 240018
i Pte~upve'to~ sin compromiso !
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43.600 pis.
11.000 pis.


