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de pesetas. Si tenemos en cuenta que la media de metros cuadrados

son 60, es quiz&s el negocio que més dinero necesita por metro

cuadrado para poderse montar.

Pero independientemente de la titularidad otro problema para
las oficinas de farmacia, incluso como establecimiento sanitario,
son el nUimero de habitantes y la distancia en metros, cosa gque
tampoco ocurre con ningin otro establecimiento sanitario, se
imaginan una ley gue dijera que sblo cada ciertos metros se puede
poner una clinica de odontologia, o un hospital, o la consulta
de un pediatra; seria 1ildgico, pues por gué seguir con el

proteccionismo con las oficinas de farmacia.

La liberalizacidn de la apertura no significa
desabastecimiento del servicio, porque para esas posibles zonas
donde tedricamente se pudiera dar esa situacidén la administracién
arbitraria medidas gue permitieran el establecimiento de oficinas
de farmacia, © es gue acaso con las zonas rurales estéan
desabastecidas de médicos de familia o generales. No es valido
argumentar que se desabastecerfan zonas para no permitir la

competencia en otras.
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Pero lo gue es incomprensible es gque la apertura recaiga en
los colegios profesionales, © es que los coclegios de médicos
otorgan las licencias para la apertura de las clinicas, son las

administraciones y en ningGn caso los colegios, situacién gque si
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gue poseen los colegios de farmacéuticos. Los requisitos para ser
titular dnicamente deben ser estar en posesidén del titulo de

licenciado en farmacia y cumplir las ordenanzas municipales.

Ademads los colegios son los encargados de ordenar los
horarios de servicio pUblico de las oficinas de farmacia, los
turnos de guardia y servicios de urgencia y de las vacaciones,
no permitiendo que si una farmacia no quiere cerrar se la cbligue
a cerrar, e incluso que si una oficina, aparte de sus guardias
quiere tener abierto las 24 horas, tampoco se permite. Por tanto
pedimos libertad de horarios manteniendo un servicio de guardias,
ya establecido, es decir permitir a aquellas oficinas gque lo

deseen el horario de apertura que guieran.
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Pero ademas de la libre apertura otro de los problemas dque
afectan a las oficinas de farmacia es la exclusividad gue tienen

de ciertos productos, en la actualidad dificilmente justificable.

Por un lado, estan, los gue amparados en la ley se vende Yy

para poder venderlos en otros canales de distribucidén deben
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cambiar las leyes y por otro, los que amparados en un gancho
comercial (venta exclusiva en farmacias, venta en farmacias) se
comercializan a través de un canal sanitario sin existir ninguna
norma que no permita que se vendan también fuera de las oficinas

de farmacia.

Empezaremos por los segundos: productos que inicamente se
venden en oficinas de farmacia aprovechdndose del canal
sanitario, sin ser productos sanitariocs (almohadas, ya no sélo
cervicales sino lumbares, pulseras, pendientes, anillos..); estos
productos sin eficacia demostrada no tendrian que aprovecharse
de la exclusividad de las oficinas de farmacia para dar una
garantia sanitaria que no poseen y gque QGnicamente utilizan la
venta en farmacias como gancho publicitario. Por este motivo el
Consejo General de Colegios Farmacéuticos estd&d realizando una
campafia en la cual utiliza el eslogan ‘“"Consulta a tu
farmacéutico", cuando en realidad si ellos saben gque estos
productos no poseen ni eficacia ni calidad sanitaria no deberian
vender estos productos. Por cierto, no existe legislacién que
obligue a los farmacéuticos a vender este tipo de productos, por

tanto la comercializacidn es veoluntaria.
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También hay una serie de productos dietéticos, alimentos
especiales y cosmética qgue sin estar amparados por ninguna ley
se comercializan en un establecimiento sanitario. Todos ellos se
pueden vender en las oficinas y fuera de los mismos, como mucho
seria justificable que en ciertos casocs se necesitara de un
profesional (licenciado en Farmacia, Biolb6gicas, Quinicas,
Medicina) para expender este tipo de productos, siempre y cuando
el fabricante entendiera gque se necesita el consejo, que siempre
sera de alto precio y para el consumidor gque lo guiera pagar, de

un licenciado para recomendar la utilizacién de dicho producto.

Al igual que este <caso seria las Especialidades
Farmacéuticas Publicitarias, medicamentos que han sido concebidos
para dispensarse sin la intervencién del médico y gue pueden ser
publicitados. Como por todos es sabido, la publicidad de un
producto estd encaminada hacia la incitacién a el consumo del
mismo, parece un poco inconcruente que si un medicamento, cuya
garantia y seguridad sanitaria la debe y tiene que efectuar la
administracién sanitaria y dque lleva su correspondiente
prospecto, se puede publicitar no se pueda comercializar fuera

de las oficinas de farmacia.
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Para la Unidn de Consumidores de Espafa las especialidades
farmacéuticas publicitarias se tienen que liberalizar del canal
de las oficinas de farmacia y Unicamente ser necesario para su

venta el consejo de un profesional sanitario, requisito para

salvaguardar el uso racional de medicamentos.

Por Gltimo, nos gueda un tema gue estd muy de actualidad y
gue se lleva debatiendo varios afios, la comercializacién de las
leches para lactantes y postlactantes, Gnicamente sefialar,
Espafia, junto con Grecia, son los finicos paises que comercializan
de forma exclusiva estos productos a través de las oficinas de
farmacia. En los otros 13 paises miembros de la Unidén Europea se
comercializa en las oficinas de farmacia y en los
establecimientos de alimentacidn, o sblo en los establecimientos
de alimentacidn como ocurre en los paises nérdicos. Si la calidad
estd garantizada, si todas son similares, si la legislacién
Europea y Nacional no establece donde se debe comercializar, no
se entiende como en Espanha todavia sigue en vigor un articulado
de 1976 gue impide la comercializacidén fuera de las oficinas de
farmacia. Como caso anecdbtico en 1992 el Ministerio de Comercio
y Turismo de Portugal eliminé de la lista de productos de venta

exclusiva en farmacia las leches para lactantes y postlactantes.
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ESTABLECIMIENTO SANITARIO

Unidn de Consumidores de Espana-UCE

CTEeTRN ACSNHRC: St

Liberalizacion de la propiedad de
la oficina de farmacia.
Derogacién del apartado 4 del
articulo 103 de la Ley General de

Sanidad.

Eliminacién de las restricciones
sobre poblacidn y distancias.
Derogacidn del R.D. 909/78 y de
la Orden de 21 de Noviembre de

1979

Horarios de servicio pablico de
las Oficinas de Farmacia.
Derogacidn de la Orden de 17 de

Enero de 1980.

Atribuciones a los Colegios
Provinciales para el contreol del
eStablccimiento, transmisién,
integracion, funciones 3%
servicios de 1las oficinas de
farmacia. Derogacidn del apartado
4 del articulo 103 de la Ley

General de Sanidad; derogacion

del R.D. 909/78 y de la Orden de
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PRODUCTOS

21 de Noviembrae de 1979;
derogacidén de la Orden de 17 de

Eneroc de 1980.

Critica a todos los productos que
son ser medicamentos se venden en
régimen de exclusividad en las

oficinas de farmacia.

Cosméticos
Repertorio de productos
varios, mas bien,

relacionados con un bazar.

(Pulseras, jarras
magnéticas, almohadas,
zapatos, pendientes,

anillos,..)

Productos para 1la reduccién de

peso, va sean alimentos,

dietéticos e incluso cosméticos.

Alimentos dietéticos,
comercializados de fornma
exclusiva sin estar amparados en

ninguna lay gue margue esta
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exclusividad (Batidos, galletas,

papillas).

Especialidades Farmacéuticas
Publicitarias, liberalizacidédn de
la comercializacidn en exclusiva
en las oficinas de farmacia.

Venta bajo el consejo de un

profesional.
Leches para lactantes Y
postlactanes. Derogacién del

apartado 1 del articulo 29 del

Real Decreto 2685/1976.






